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PEGA 1

T —

Licitante: Blanco Lima Comunicaqéo e Marketing Ltda

Cliente/Produto: Camara Municipal de Francisco Beltrao
Titulo: Concurso Publico

Pega: filme de 30"

Data de Producgao: junho de 2025
Veiculagio: julho de 2025
Distribuicso: RPC TV e TV Beltrao

Problema de
Comunicagio que
4 peca se propés a
resolver:

T,

Em municipios de médio porte como Francisco Beltrao, a
populacdo muitas vezes desconhece o trabalho do legislativo
municipal. A falta de uma comunicagdo eficiente entre a
Camara de Vereadores e os cidad3os

gera desinformacao,
distanciamente e desinteresse.

Por conta desse
desconhecimento, muitos nao se interessam pelo papel do

legislativo o que gera baixas nos concursos publicos.

Essa campanha Surge como uma resposta direts
8 um desafio estrutural: ga dificuldade de engajar a
Populagédo, especialmente os jovens, co

democraticos locais. Ao adotar uma
acessivel,

M 0S processos

linguagem maijs
visualmente moderna e com referéncias do

cotidiano, buscamos romper com a imagem distante e
formalizada que muitas vezes se tem da Camara Municipal.

Mais do que divulgar um concurso publico, o video tem a
inteng¢@o de despertar o senso de pertencimento e mostrar

que o Legislativo também & feito de pessoas reais, préximas,

que representam a voz do cidadso. Rejuvenescer essa
imagem € fundamental para atrair candidatos com novas -
ideias, comprometidos com a transformacgéo da cidade.

Pega disponivel no pen drive em anexo, pasta repertério.
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PECA 2

Licitante: Blanco Lima Comunicagéo e Marketing Ltda
Cliente/Produto: Prefeitura Municipal de Maripa
Titulo: Capital Estadual do Arrancadao de Tratores
Pecga: Banner de internet

Data de produgao: janeiro de 2025

Veiculagao: fevereiro de 2025

Distribuigdo: Ponto de outdoor do municipio

Em novembro de 2024, o municipio de Maripa conquistou
oficialmente o titulo de Capital Estadual do Arrancadéo de
Tratores, um importante reconhecimento que reforca sua
identidade cultural e histérica no cenario regional e estadual.
Diante dessa conquista significativa, a Prefeitura de Maripa,
ciente da relevancia do momento, solicitou & nossa agéncia a
criacdo de uma campanha de comunicagao institucional.

Problema de
comunicagao que
a peg¢a se propds a
resolver:

O objetivo foi divulgar e valorizar o novo titulo oficial
conquistado pelo municipio, promovendo o orgulho local e o

reconhecimento em toda a regiéo.

A campanha desenvolvida seguiu diretrizes de comunicagao
estratégica, respeitando os valores e a identidade de
Maripa, buscando ampliar a visibilidade do municipio como
destino turistico, cultural e econdémico. O investimento em
comunicacéo institucional, neste contexto, foi fundamental
para destacar uma conquista de interesse publico, impulsionar
o turismo local e fortalecer a imagem do municipio perante a

populagédo e o estado do Parana.
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PECA 3

Licitante: Blanco Lima Comunicagéo e Marketing Ltda
Cliente/Produto: Camara Municipal de Francisco Beltro
Titulo: Dé o play na sua cidadania

Pega: 1 pagina de jornal 26,5x34,5¢m

Data de produgao: janeiro de 2025

Veiculagéo: janeiro de 2024

Distribuigéo: Jornal de Beltrdao

Problema de Emum cenario onde a participagao politica muitas vezes é vista
comunicagdo que como distante ou irrelevante, percebemos a necessidade de
a pega se propds a aproximar a populagéo das decisGes que afetam diretamente
resolver: seu dia a dia. Foi com esse objetive que nasceu a campanha

“Dé o play na sua cidadania”.

A proposta foi simples, direta e moderna: convidar os cidadaos
a se engajarem mais ativamente com os trabalhos da Camara
Municipal, incentivando a participagéo nas sessoes legislativas
- seja de forma online, por meio do canal oficial no YouTube,
ou presencialmente. Utilizando uma linguagem visual jovem,
amigavel e conectada ao universo digital, a campanha
promoveu um chamado a a¢do, mostrando que a cidadania
vai além do voto: ela se constréi no acompanhamento, na
escuta e na presenca.
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PECA 4

Licitante: Blanco Lima Comunicagao e Marketing Ltda
Cliente/Produto: Instituto da Visdo de Cascavel

Titulo: O que € isso?
Pega: Jingle 30"

Data de produgdo: outubro 2024
Veiculagdo: novembro 2024 até fevereiro de 2024
Distribuicao: Radio Taroba, Radio Capital, Radio Massa, Radio Jovem Pan.

Problema de
comunicac¢cao que
a peca se propods a
resolver:

O Instituto da Visdo de Cascavel, referéncia em saude ocular
na regidao, € um hospital oftalmolégico que se destaca por
oferecer especialidades raras e de alta complexidade, dificeis
de encontrar na regido Oeste do Parana. Com uma equipe
composta por especialistas altamente qualificados, o Instituto

tem como missdo proporcionar atendimento oftalmolégico
completo e de exceléncia.

Com o objetivo de comunicar a populagao a chegada de novas
especialidades, como oftalmopediatria, neuro-oftalmologia e
uveite, o Instituto da Visao, em parceria com nossa agéncia,
solicitou a criagdo de uma campanha informativa e acessivel.

A estratégia criativa adotada teve como base o conceito de
gue as pessoas hao precisam entender profundamente essas
doengas ou especialidades medicas, elas s precisam saber
a quem recorrer. Por isso, a campanha foi construida para
destacar o Instituto como o lugar certo para cuidar da visao,
transmitindo confianga, proximidade e autoridade no assunto.

Pega disponivel no pen drive em anexo, pasta repertorio.
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PEGA 5
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Licitante: Blanco Lima Comunic
CIienteIProduto: Prefeitura de

Titulo:

acao e Marketing Ltda
Assis Chateaubriand

Crescimento que transforma: negdcios que prosperam!

Pega: 1/2 pagina de jornal 29,7x26cm
Data de produgio: marcgo de 2025

Veiculagao: marco de 2025
Distribuigao:

Jornal O Regional, Jornal A Voz do Parana e Jornal de Fato

Problema de
comunica¢io que
a peg¢a se propos a
resolver:

Com a busca de novos investimentos, Assis Chateaubriand
propds a criagdo de uma campanha gue comunicasse para a
populag&o e possiveis investidores o crescimento da cidade
. Portanto, essa peca foi desenvolvida com o objetivo de
posicionar Assis Chateaubriand como um dos principais polos
de desenvolvimento e oportunidades do Parana. Com oslogan
“Crescimento que transforma: negécios que prosperam!”, a
campanha valoriza os diferenciais estratégicos do municipio,
refor¢cando sua infraestrutura moderna, a qualificacdo da mao
de obra local e 0 ambiente favoravel para investimentos.

A frase “Investir aqui & construir o futuro” sintetiza o propésito
da peca: convidar o publico a olhar para o municipio ndo
apenas como um local de passagem, mas como um verdadeiro
terreno fértil para o crescimento pessoal, empresarial e social.
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trans orma: negoo|os

Assis Chateaubriand € uma cidade que une
infraestrutura moderna, méo de obra qualificada e
um ambiente de negodcios dindmico.

Com localizagdo estratégica no Parande
conectada ds principais rotas do estcdo, oferece
oportunidades tnicas para quem busca fazer parte
de uma histéria de crescimento e desenvolvimento.

A5515

A ¥ [HATEAUBRIAND
O amanha se constréi hoje!

> A www assischateuubriand [V A 1 [I© Prefeitura de Assis Chateaubriand
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Licitante: Blanco Lima Comunicacao e Marketing Ltda
Cliente/Produto: Opcéo Telecom

Titulo: Mesh Mesh Baby

Pecga: Filme de 30"

Data de produgéao: julho de 2024

Veiculagao: julho de 2025

Distribuicao: ExpoRondon 2025

Problema de Em busca de apresentar aos seus clientes uma solugao
comunicagao que para os pontos cegos das residéncias e empresas, a Opgao
a pega se propds a Telecom nos instigou a criar uma campanha descontraida para
resolver: o langamento do produto e servigo. O publico € Clientes que

sofrem com pontos cegos em sua residéncia e/ou empresa
e por isso optou por um repetidor, mas nao atende como
deveria e precisa de algo que amplie o sinal sem que precise
ficar mudando de wifi, especialmente em ambientes amplos e
com muitas divisoérias.

Com o argumento principal de que com a tecnologia Mesh
da Opgao Telecom vocé ndo precisa mais ficar dependente
de varios pontos wifi dentro da sua casa ou empresa, crie
uma rede ampla e estavel com a Opgéo Telecom. E o objetivo
da campanha era langar a nova linha de produto/servico da
empresa, a Rede Mesh. Com o objetivo de colocar a campanha
nas cidades que ha a cobertura da Opg&o e aumentar a
visibilidade da marca nessas pragas com a chegada dessa
tecnologia. A campanha conta com um enxoval completo de

pecas.

Pecga disponivel no pen drive em anexo, pasta repertorio. ‘ ,
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PEGA 7

Licitante: Blanco Lima Comunicagao e Marketing Ltda
Cliente/Produto: Prefeitura Municipal de Palotina
Titulo: 65 anos de Palotina

Pega: Filme de 130"

Data de produgao: junho/julho de 2025

Veiculagéo: julho de 2025
Distribuigdo: Redes sociais do municipio

Em celebracio aos 65 anos de Palotina, desenvolvemos uma

Problema de
ai além da comemoracgéo. Ela

comunicagao que campanha institucional que v
& um tributo @ memoéria, & gratiddo e a construcdo coletiva

que moldou o municipio ao longo das décadas. A proposta
foi homenagear quem fez e continua fazendo a diferenca,
valorizando desde os pioneiros que desbravaram as primeiras
terras, até os ex-prefeitos que lideraram diferentes etapas do

a pega se propds a
resolver:

desenvolvimento da cidade.

O ponto central da campanha é um filme emocionante e
respeitoso, que mistura histdria, reconhecimento e esperanca.
Nele, realizamos uma homenagem péstuma (in memoriam)
aos ex-prefeitos ja falecidos, valorizando seu legado com
sensibilidade e respeito. Damos voz aos ex-prefeitos,
que deixam mensagens marcantes sobre Palotina, suas

transformacdes e seu futuro.

Uma campanha sensacional que € um reconhecimento
coletivo que conecta passado, presente e futuro, celebrando
nio apenas uma data, mas uma trajetéria feita por maos que
plantaram, cuidaram e fizeram crescer.

Pega disponivel no pen drive em anexo, pasta repertorio.

m
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PEGA 8

Licitante: Blanco Lima Comunicagéo e Marketing Ltda
Cliente/Produto: Instituto da Visdo de Cascavel
Titulo: Natal Instituto da Visao

Peg¢a: Filme de 60"

Data de produgéo: outubro de 2024
Veiculagao: dezembro de 2024
Distribuigdo: Cinemas de Cascavel e redes sociais

Problema de
comunicagao que
a pec¢a se propods a
resolver:

O Instituto da Visao, reafirmando sua presenc¢a na comunidade
de Cascavel, nos confiou a missao de criar seu filme natalino.
O desafio: conceber uma peca que fosse simultaneamente
emocionante, informativa e cativante.

Nossa equipe de criagdo desenvolveu a ideia centrao; “Que
nenhum problema de viséo seja obstaculo para sua felicidade”
Esta mensagem serve como alicerce para uma narrativa que

entrelaga o espirito natalino com a importancia crucial da
saude ocular.

Para dar vida a esta visdo, nosso ilustrador em parceria com

a produtora, elaborou um storyboard detalhado, traduzindo o
conceito em cenas visualmente impactantes.

Este filme natalino nio apenas reforga a presenga do Instituto
da Vis&o na comunidade, mas também destaca a importancia
da salde ocular de maneira IGdica € memoravel e cria uma
conexao emocional com o publico, mesclando o espirito
natalino com uma mensagem de saude relevante.

Peca disponivel no pen drive em anexo, pasta repertorio.

BLANCOULIMA
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PECA 9

Licitante: Blanco Lima Comunicagéo e Marketing Ltda
Cliente/Produto: Berger Bier

Titulo: The Blonde Nun
Pega: llustracdo

Data de produgio: setembro de 2023
Veiculagao: a partir de outubro de 2023
Distribuicao: Distribui¢io de embalagem para as regies atendidas no Espirito Santo.

Problema de
comunicag¢ao que
a peca se propds a
resolver:

A empresa nos procurou com a missao de enaltecer seu novo
produto: uma cerveja artesanal com uma historia fascinante.
Durante a guerra, em um convento belga, Irma Margareta,
conhecida por seus cabelos loiros escondidos sob o habito,
criou uma cerveja especial, um liquido milagroso que poderia
curar qualquer mal. Diz a lenda que, em uma noite estrelada,
um general ferido tomou um gole da Belgian BlondAle, de sabor
equilibrado, perfumada e muito cremosa, e instantaneamente
sentiu curar o seu espirito. “The Blonde Nun” é um tributo
aquela freira corajosa € generosa, que trouxe alegria por meio
da arte da cerveja.

Inspirados pela histdria, a agéncia decidiu criar uma ilustragéo
que representasse o espirito de cura e generosidade da Irma
Margareta. O conceito comegou com esbogos a méo, nos
quais a figura da freira foi desenhada segurando um copo
de cerveja, simbolizando a bebida lendaria. Para capturar
a atmosfera historica, utilizamos tons terrosos e elementos
decorativos classicos, entrelacados com ramos de lupulo, que
também faz parte do processo de fabricagédo. Para trazer um
sentimento de tradi¢cdo e autenticidade o layout foi projetado
para ser visualmente atraente e informativo. Cada detalhe,
desde os ornamentos até as cores, foi cuidadosamente
selecionado para criar uma conexao emocional com a historia.

BLANCOLIMA ;&5 16
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PECA 10

Licitante: Blanco Lima Comunicagdo e Marketing Ltda
Cliente/Produto: Prefeitura Municipal de Palotina

Titulo: Prefeitura de Palotina

Peca: Filme de apresentagao da nova identidade visual do governo
Data de produgéao: junho de 2025

Veiculag¢io: a partir de julho 2025

Distribuigdo: Redes sociais do municipio e Portal Palotina Press

Problema de
comunicagao que
a peca se propos a
resolver:

Com a necessidade de criar uma nova cara para o Governo
de Palotina, o atual prefeito nos passou essa miss&o. A nova
marca do Governo de Palotina nasce com o coragéo enraizado
na histéria e o olhar voltado para o futuro. Inspirada no braséo
idealizado pelo professor Arthur Luponi, a nova marca carrega
a alma do povo pioneiro que, com coragem, fé e trabaiho,
transformou campos em cidades e sementes em esperanca.

Como destaque da composigdo visual, o amarelo chama
a atencdo para a capela de Nossa Senhora da Salette,
construida pelos primeiros moradores. Ao lado, o sol irradia
luz e energia, representando a renovagéo constante, o vigor
da juventude e a forca de um povo que n&o para de crescer.
Abaixo do sol o verde dos campos férteis e o azul dos céus
amplos que traduz a riqueza do agronegdécio que move a
economia local.

Acima, surge o pombo, icone universal da paz. Ele nos
lembra que Palotina é terra de amizade, de respeito,
pureza e unido, um lugar onde as diferengas se somam.
As cores da nova identidade que sdo vivas, quentes
e alegres, refletem o que somos como cidade:
acolhedores, fortes, prosperos e esperangosos. Elas
nao apenas decoram; elas contam nossa historia.
65 anos, juntos por Palotina.

Peca disponivel no pen drive em anexo, pasta repertério.
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Inspiragao
em cada
pagina,
inovagao em
cada ideia.
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